Cuando las polabras necesitan ser accidn. ..
Cuando los luces se resisten a ser sombras. ..
Cuando la sangre circula o mayor velocidad. ..

Es porque Ilegd el momento de contar una buena historig
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INTRODUCCION

EL FUTBOL EN EL SIGLO XX

Justamente en esa cita mundialista también participo Bolivia, junto con 15
seleccionados mas, dos de sus principales figuras fueron Renato Sainz, y
Eduardo Reyes Ortiz, apodado el “Chato” figura del campedn vigente

The Strongest, club con el que habia obtenido la corona los afios 1917,
1922,1923, 1924, 1925, 1930 y se encontraba en campafa para conseguir
Su séptima copa en torneos oficiales, un suefio cada vez mas cercano.
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FUTBOL

EL FUTBOL EN BOLIVIA

Justamente en esa cita mundialista también participo Bolivia,
junto con 15 seleccionados mas, dos de sus principales figuras
fueron Renato Sainz, y Eduardo Reyes Ortiz, apodado el “Chato”
figura del campeon vigente The Strongest, club con el que habia
obtenido la corona los afios 1917, 1922, 1923, 1924, 1925, 1930
y Se encontraba en campafia para conseguir su septima copa en
torneos oficiales, un suefio cada vez mas cercano.




VARIABLES

Il EEE B EEEEEEEEEB

1" GUERRA DEL CHACO

La guerra mas importante en Sudamérica del siglo XX, en sus 3 afios de duracion, Bolivia
movilizo 250.000 soldados contra 120.000 paraguayos, con una gran cantidad de bajas
(60.000 bolivianos y 30.000 paraguayos) e incontables heridos, mutilados y
desaparecidos. Los distintos tipos de enfermedades tanto fisicas como psicoldgicas, la
caracteristica hostil del teatro de operaciones y la falta de agua y buena alimentacion
produjeron el mayor porcentaje de bajas y afectaron la salud de los soldados
sobrevivientes.

Il EEE B EEEEEEEEEB

2 CLUB STRONGEST

El Club, fundado en 1908, siempre sera caracterizado por su garra y su valentia, se trata
de un equipo que despierta amor y fidelidad absoluta en sus hinchas, un equipo que
desde sus inicios busco la victoria y la gloria.

Se podria afirmar que The Strongest en sus mas de 100 afios de vida gan¢ indudable
trascendencia a nivel nacional e internacional, en el &mbito deportivo, institucional e
inclusive historico.

Il B E E E S S S E EEEEEBE

3 BATALLA DE CANADA STRONGEST

La batalla de Cafiada Strongest entre Bolivia y el Paraguay, se libro entre el 10 y el 25 de
mayo de 1934. Fue la mejor oportunidad que tuvo el ejército boliviano, durante toda la
guerra, de cercar a una gran unidad paraguaya. Se caracterizo por una excelente
planificacion estratégica, y la gran valentia del contingente Stronguista que acudi6 al
llamado de guerra en defensa de la patria que oS vio nacer.
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VISION

I E B S S S EEEEEEEEEN
VISION

CINEMATOGRAFICA

Generar un producto estética y narrativamente
atractivo que asegure una buena critica y una

excelente difusion.

VISION

COMERCIAL

Generar una excelente recepcion y distribucion
para hacer de este producto algo rentable.
maximlzando su potencialidad en mercados
nacionales e internacionales.

VISION

DE MARKETING

Generar expectativa y difusion mucho antes de exponer a

el producto, generar Buzz, y asegurar la difusion del .=.
»

producto en Plataformas Digitales de Video Streaming. i..



3 FICHA TECNICA




Batalla de Cafiada
Esperanza

Momentos
culminantes del
Campeonato

Despedida y

partida al

Frente de Resolucion
Lucha de Mariano batalla

por ganar

protagonismo

Presentacion
de personajes

entrenamiento
y contexto

militar

Suspensicn del
Campeonato por
Declaracion de Guerra

PRINCIPIO CUERPO CLIMAX PROBLEMA CUERN CLIMAX RESOLUCION

La pelicula juega principalmente con dos géneros;
Deportes, mediante el cual conocemos a todos los
personajes y desarrollamos una serie de conflictos,
con sus respectivas resoluciones, y Guerra.

Al ser tematicas tan diferentes y apasionantes se
generan dos puntos de climax situacion provechosa
desde Ia Optica del entretenimiento.




FICCIONADOS

MIX PERSONAJES

REALES

Mariano Velasco
El Choco Guzman
Coach Attilio
Matilde

Vicente

Renata

“Nimbles”

Héctor

Madre Matilde

José Rosendo Bullain
Eduardo Reyes Ortiz
FroilanPinilla

Renato Sainz

Luis Bascon

Juan Lechin Ogquendo
Gerardo Peldez

Luis Emilio Aguirre

Victor Zalles




MAPA DE
RELACIONES




Guerra: El Presidente de la Institucion, José Maria Zalles convoca a

jugadores, dirigentes, socios e hinchas a una Asamblea en |a que se

determina apoyar los esfuerzos de guerra, enviando un contingente de

\éolu.ntarios, entre los cuales se encuentran los jugadores del Primer
quipo.

Reciben un acelerado entrenamiento militar y llegan al Frente de Batalla en
un momento delicado para nuestra situacion bélica, ya que enfrentabamos
a un combativo ejército paraguayo que venia de luchar en la Guerra de la
Triple Alianza. Sin embargo el aporte del Contingente atigrado fue decisivo
para ganar la batalla que cambio el destino de la guerra. .. Cafiada
Esperanza bautizada después como Cafiada Strongest, que evito la
invasion paraguaya a Villamontes y Tarija, acelerando el fin de la guerra.










MERCADOS:

-La Paz:

Recaudacion convencional
2 Funciones Masivas
Premier Hinchas VIP

- Bolivia:
Recaudacion convencional (SCZ, CBA'y Capitales de Departamento)
Premier Hinchas VIP (SCZ)

-Mundo:

Distribucion Plataformas Video Streaming (Netflix, Amazon, Hulu, ITunes)
Recaudacion convencional (Buenos Alres, Sao Paulo, Virginia, Madrid,
Barcelona, etc.
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Shopping Spree

Conbent AOuisition spending

I amazon.Ccom

NETFLIX

SL7B

TIE TALL STREET NN NS

DINERO
INVERTIDO
EN2015






Il EEE S EEEEEEEB

1 PLACEMENT MARCA

Solamente califican Instituciones y Empresas que tienen mas
de 80 afios de vida institucional y que ueron testigos de la
Guerra del Chaco.

Il EEEEEEEEEEEBEB

2 AUSPICIADOR / HINCHA

Para Auspiciadores que tienen un compromiso comercial pero
también emocional con la Institucion.

Il EEE S EEEEEEEB

3 AUSPICIADOR / PATRIOTA

Para Anunciantes que empatizan con este trascendental
momento de la historia de Bolivia.

Il EEEEEEEEEEEBEB

4 AUSPICIADOR / SPONSOR

Para Anunciantes que buscan maneras eficientes de fortalecer
su Branding.

[l EEEEEESEEEEEEEB~

5 AUSPICIADOR /R.S.E.

Para Anunciantes que tienen una estrategia de RSE con un
componente cultural.



